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1-بخش معرفی
الف-نام ونشانی نویسنده طرح:
نام ونام خانوادگی:
تحصیلات:
شماره تماس:
آدرس محل سکونت:
آدرس پست الکترونیکی:

ب-مشخصات شرکت:
نام شرکت:
نوع شرکت:مسولیت محدود
موضوع فعالیت شرکت:رایانه،الکترونیک ومباحث مربوط
سرمایه شرکت:10000000
· نام ومشخصات سهام داران
	مبلغ سهام
	تعدادسهام
	درصدسهام
	سمت
	نام ونام خانوادگی
	ردیف

	6000000
	1
	60%
	مدیرعامل
	
	1

	4000000
	1
	40%
	رئیس هیئت مدیره
	
	2




· عنوان محصول یامحصولات(کالا/خدمات)وظرفیت تولید

	قیمت فروش کنونی هرواحددربازار
	واحد
	ظرفیت تولید سالیانه
	نام محصول
	ردیف

	3000000
	
	سالیانه یک ویرایش ازمحصول
	نرم افزارفست فودفروشی انلاین
	1



· میزان سرمایه گذاری

	تسهیلات
	آورده سهامداران
	آورده کارافرین
	سرمایه کل

	ندارد
	200000000
	10000000
	210000000




مقدمه
"فست فود(fast food)" یا "غذای حاضری" غذایی است که از رستوران‌های فست فود 
تهیه می‌شود. انواع ساندویچ، همبرگر، چیزبرگر و دیگر انواع برگرها، ماهی و می‌گوی 
سوخاری، هات‌داگ، فیلهٔ استیک گوشت یا مرغ، سیب‌زمینی سرخ کرده، مرغ سوخاری،
 ناگت مرغ، تاکو (نوعی غذای مکزیکی)، انواع پیتزا و انواع سالاد درفهرست غذای 
رستوران‌های فست فود به چشم می‌خورد. در این رستوران‌ها، غذای از پیش آماده را در 
مدت کوتاهی بعد از سفارش، به مشتری تحویل می‌دهند. خیلی از این رستوران‌ها،
 رستوران‌های واقعی نیستند، چون جایی برای نشستن و غذا خوردن ندارند. از این نظر
 بیشتر شبیه یک فروشگاه عرضهٔ مواد غذایی هستند. خیلی از رستوران‌هایفست فود بخشی 
از یک سازمان زنجیره‌ای هستند. از آنجایی که راه اندازی فروشگاه‌های فست فود نیاز به
امکانات چندانی ندارد و فضای بزرگی هم نمی‌خواهد، نمونه‌های شخصی و مستقل آن، 
مخصوصا در کشورهایدرحال توسعه مثل کشور خودمان، رو به افزایش است. در مقابله 
با موج حملاتی که عل صنعت فست فود صورت می‌گیرد، صاحبان این صنعت پُرسود 
خیلی سعی کرده‌اند تا عبارت فست فود را از ذهن مردم پاک کنند و به جای آن عبارت
 (fast food) "رستوران‌های خدمات فوری" را جا بیندازند، اما مردم 
در سرتاسر دنیا به این نوع غذا می گویند: "فست فود". اگرچه ترجمه این عبارت به 
فارسی همان "غذای حاضری" است، اما در این مطلب از همان عبارت آشنای فست فود
 استفاده کرده‌ایم. عبارت فست فود تبدیل به نماد زندگی مدرن و ماشینی شده است.
 جف آردر می‌گوید: ما در زمانه‌ای زندگی می‌کنیم که پیتزا زودتر از نیروی پلیس به
 خانه‌هایمان می‌رسد. نسل حاضر آمریکا را نسل فست فود می‌نامند، اما برخلاف آنچه فکر
می‌کنیم، عرضهٔ سریع غذاهای حاضر و آماده، پیشینهٔ تاریخی دارد و مختص قرن حاضر 
نیست
فصل دوم:خلاصه مدیریتی /اجرایی


با توجه به رشد روز افزونی که رایانه و مخصوصا اینترنت در زندگی جوامع
بشری(مشخصا کشورایران)دارد،افزایش علاقه ومیل به استفاده از اینترنت غیر قابل
انکاراست.کاربران رایانه مایل هستند تا بتوانند کارهای روز مره خود همچون
خریدکتاب،انجام ثبت نام،مطالعه روزنامه،خریدگل،ارسال نامه،ملاقات دوستان و.....رابه
صورت غیرحضوری انجام دهند وبا استفاده ازابزاری به نام اینترنت به تمام فعالیت های
خود رسیدگی کنند.به این ترتیب نرخ رشد استفاده کنندگان ازاین کسب وکار درمیان
فست فود فروشی هابه صورت روز افزون افزایش خواهد یافت.دلیل این امر نیز بهبود
زیر ساخت های مخابراتی و افزایش فرهنگ استفاده از اینترنت در کشور ایران
است.اندازه بازار غیرقابل محاصبه است.ماموریت این شرکت طراحی وپیاده سازی آن
دسته ازتجهیزات الکترونیکی ونرم افزارهای رایانه ای می باشد که کمتر به آنها پرداخته
شده است.وبه نوعی خلاقیت درآنها صورت گرفته باشد.شعارشرکت(توجه به نیازها)می
باشد یعنی در برخی صنایع و محیط های آموزشی به نوعی شاهد برخی کمبودها است که
 این شرکت سعی داردتا با شناسایی این نیازها وکمبودها در صدد رفع آنها برآید.مشتریان
 این محصول تقریبا60%از فست فود فروشی های کل کشور و درصدی نامشخصی از 
رستوران ها می باشد.دلیل نیاز مشتریان به این محصول نرم افزاری تمایل بسیاری از
 مردم ایران به اینترنت وعدم حضور فیزیکی درمحل فست فود فروشی می باشد.کابران
 در محیط وب به راحتی می توانند منوی غذاها(فست فودها)را مشاهده نمایند و بلافاصله
 سفارش دهند و کمتر از30 دقیقه سفارش خود را درب منزل خود دریافت نمایند .می
 توان ادعا کرد عمر این محصول نامحدود است

· فصل سوم
تجزیه وتحلیل محیطی:
· محیط کسب وکار
عملیات طراحی این محصول نرم افزاری درمحل شرکت انجام میگیردوبرای پشتیبانی هاینرم افزاری  لازم نیازی به حضور درمنطقه نمی باشد.بلکه متخصصین به محل اسکانمشتری مراجعه نموده وپشتیبانی های لازم را انجام میدهند ویابه محیط شرکت بازگشتهوپس ازبرطرف سازی تغییرات لازم بر روی نرم افزار را به محل اسکان مشتری برده
وتحویل می نمایند.
· فرهنگ(اعتقادات مذهبی،فرهنگ مصرف،آداب ورسوم)
بررسی های لازم برروی نرم افزارهایی که مورداستفاده مشتریان محصول نرم 
افزاری ما می باشد صورت گرفته وبایستی نرم افزارمطابق ومنطبق با فرهنگ 
وآداب و رسوم کاری این قشر ازمخاطبان باشدودر غیر این صورت با عدم استقبال مشتریان مواجه خواهد شد.
· اقصاد:
· با در نظر گرفتن هزینه کل مورد نیاز برای راه اندازی یک فست فود فروشی،هزینه نرم افزار بگونه ای تعیین شده است که در مقابل هزینه کل،هزینه قابل قبولی باشد و مشتریان با استفاده از این محصول نرم افزاری بتواند منبع هزینه برای خرید این نرم افزار را تامین نماید 
· تغییرات جمعیتی 
با افزایش جمعیت و مهاجرت فرصتهای شغلی جدید برای راه اندازه ی فست فود فروشی ایجاد شده و در نتیجه با افزایش استقبال برای خرید نرم افزار فست فود فروشی آنلاین مواجه خواهیم شد.به هر ترتیب هرگونه افزایش جمعیتی سبب افزایش این کسب و کار خواهد شد.

فصل چهارم:شرح فعالیت کارآفرینی
· معرفی شرکت
یک شرکت با مسئولیت محدود است که از سال به طورغیررسمی فعالیت خود را درزمینه رایانه و الکترونیک و موضعات مرتبط آغاز نموده ودرسال باشماره ثبت در اداره مالکیت های صنتی شهربه ثبت رسید.
· چشم انداز
	

باتوجه به اینکه به صورت روز افزون مشاهده تغییرات شگرف درزمینه گسترش تجهیزات
ازتجهیزات رایانه ای مخصوصأاینترنت درایران میتواین توقع داشت که درسال های آتی باجهش های عظیم دراین دو زمینه مواجه باشیم حالااین شرکت وظیفه داردتاهمگام بااین تغییرات سیستم های الکترونیکی مورد نیازجامعه وصنعت وهمچنین نرم افزارهای کاربردی موردنیاز رابرروی پلاتفرم های موردانتظاربه کابران ارائه نمایدبه طور خلاصه باتوجه به گسترش تجهیزات الکترونیک ومخابراتی ونیزفرهنگ استفاده ازاین تکنولوژی هادرکشورایرانچشم اندازروشنی برای فعالیت این شرکت موردانتظاراست.
· مأموریت
مأموریت این شرکت طراحی وپیاده سازی آن دسته ازتجهیزات الکترونیکی و نرم افزارهای رایانه ای می باشد که کمتر به آنها پرداخته شده است.وبه نوعی خلاقیت در آنها صورت گرفته باشد.شعار شرکت(توجه به نیازها) می باشد.یعنی در برخی از صنایع و محیط های آموزشیبه نوعی شاهد برخی کمبودها هستیم که این شرکت سعی دارد تا با شناسای این  نیازها و کمبودها در صد رفع آنها براید.
· اهداف اصلی
هدف اصلی این شرکت برطرف سازی کمبودهایی است که شایدازدیدبسیاری مخفی باشد و این وظیفه با گسترش محصولات این شرکت در سازمان های صنایع مختلف میسر خواهد شد.گسترش محصولات و خدمات رسانی به آنها می تواند سبب موفقیت شرکت گردد. 
· فصل پنجم
· فناوری و روش تولید مناسب 
محیط بصری این بسته نرم افزاری با استفاده از فناوریجاوا(java server pag)
طراحی خواهدشد.که دربسیاری از ویژگیهای نرم افزاری تقریبا رتبه اول را در میان زبانهای برنامه نویسی و فناوری های موجود دارد.
بانک اطلاعاتی این بسته نرم افزاری نیزmysql))خواهد بود که نه تنها پاسخگوی نیاز مشتریان خواهد بود بلکه از توان عملیاتی و جستجوی بالای برخورداراست.این روش های طراحی نرم افزاربه هیچ وجه منحصربه فرد نیست ولی می توان ادعا کرد که درایران رقبای کمتری نسبت به سایر فناوری ها دارد.
· مراحل وفرایند تولید
برای طراحی محصول ابتدا برنامه نویسانی باتجربه برای طراحی این بسته نرم افزاری به کارگرفته می شوند و پس از طراحی اولیه دیاگرامهای مورد نظر طراحی میشوند وپس از مشورت با مشاوران شرکت و هیات مدیره نظرات نهایی برروی دیاگرام ها اعمال می شود.سپس برنامه نویسان شروع به پیاده سازی نرم افزار می کنند.پس از چندماه که ویرایش اول بسته نرم افزاری تهیه شد نوبت به عیب یابی واعمال نظرات است.به مدتی مشابه،عیب یابی بسته نرم افزاری انجام خواهد شد تامحصول نهایی آماده ورود به بازار شود.این بسته نرم افزاری به صورت(client/server)خواهد بود یعنی تمامی یک
(server)برروی رایانه یک فست فود فروشی نصب خواهد شد وسپس بایستی سامانه 
(       client   )راه اندازی گردد.اگر فست فود فروشی مورد نظردارای وبسایت باشد،که درون صفحه اصلی آن سایت یک لینک به سامانه (    client  )راه اندازی خواهد شد.مثلا یک لینک با عنوان "برای سفارش آنلاین فست فود کلیک کنید"اگرهم آن فست فود فروشی صاحب وبسایتی نباشد.این شرکت مسئولیت طراحی وبسایت برای آن فست فروشی را نیز برعهده خواهد گرفت ویک لینک را برای ورود به سامانه "سفارش آنلاین فست فود"درنظر خواهد گرفت البته یک سامانه مدیریتی نیز بر تمام سرورهای نصب شده درمحل این شرکت قرار خواهد گرفت تا علاوه برکنترل تمامی تراکنش های صورت گرفته درصورت بروز مشکل درسامانه،به راحتی بتواند بدون مراجعه به محل مشتری ،مشکل را شناسایی نماید.در ضمن این وبسایتی که به این شرکت تعلق دارد،تنها یک وبسایت مدیریتی نخواهد بود بلکه یک پورتال خواهد بود به تمامی فست فود فروشی های دارای سامانه "فست فود فروشی آنلاین"بررسی دقیق تر درمورد وظایف پرسنل در بخش"ساختار سازمانی"ذکرشده است.

2-برآوردامکانات و تاسیسات مورد نیازطرح
· ساختمانها

	
ملاحظات
	
هزینه کل
	هزینه هرمترمربع

	مصالح موردنیاز

	متراژ

	تعداد

	نوع ساختمان
	
ردیف

	رهن کامل
	200000000
	0
	80
	1
	ساختمان
	1

	ندارد
	0
	0
	0
	0
	0
	سایر...
	2

	ندارد
	200000000
	0
	80
	1
	جمع کل











ابزارآلات و وسایل فنی وآزمایشگاهی
	هزینه کل(ریال)
	هزینه واحد(ریال)
	تعداد
	اقلام مورد نیاز
	ردیف

	48000000
	6000000
	8
	رایانه
	1

	2700000
	900000
	3
	دستگاه تلفن
	2

	1200000
	1200000
	1
	دستگاه فکس
	3

	3000000
	1500000
	2
	3کاره(چاپگر،اسکنر،کپی)
	4

	1000000
	200000
	5
	لوازم تحریر
	5

	5000000
	5000000
	1
	چیلر
	6




تاسیسات
	
	جمع       کل
	هزینه حمل و نصب
	هزینه کل
	هزینه یک واحد(ریال)
	تعداد واحد
	شرح تاسیسات
	ردیف

	
	4000000
	0
	4000000
	200000
	20
	شبکه سازی
	1

	
	10000000
	0
	10000000
	10000000
	1
	نصب دزدگیر
	2







اداری کارگاهی
	جمع کل
	هزینه حمل ونصب
	قیمت کل(ریال)
	قیمت واحد(ریال)
	تعداد
	شرح وسایل
	ردیف

	25300000
	300000
	25000000
	25000000
	1
	مبلمان و ست داری
	1

	1850000
	50000
	1800000
	600000
	3
	ویترین
	2

	2250000
	50000
	2200000
	1100000
	2
	کتابخانه
	3




حقوق و دستمزدمستقیم وغیرمستقیم
	ملاحضات
	حقوق ومزایای ماهانه(ریال)
	تعداد
	عنوان شغلی
	ردیف

	......
	5000000
	4
	برنامه نویس
	1

	.......
	تااتمام کل پروژه70000000
	1
	مدیرپروژه
	2

	......
	6000000
	2
	مشاوربازرگانی
	3

	.......
	5000000
	1
	مدیریت بازایابی
	4

	........
	برای جذب هرمشتری4000000
	20-30
	بازاریاب
	5

	........
	7000000
	1
	حسابدار
	6

	.......
	6000000
	1
	وکیل حقوقی
	7

	.......
	برای هرپشتیبانی12ساعته3000000
	5
	مهندسان پشتیبان
	8

	.......
	4000000
	1
	منشی
	9



آب و برق و تلفن
	ملاحضات
	هزینه کل(ریال)
	هزینه واحد(ریال)
	مصرف سالیانه
	شرح
	ردیف

	.......
	6000000
	500000
	12
	برق مصرفی
	1


	.......
	1080000
	90000
	12
	آب مصرفی
	2

	......
	1080000
	90000
	12
	گاز
	3

	.......
	6600000
	550000
	12
	تلفن
	4

	.........
	13000000
	1230000
	48
	جمع کل



تعمیرات و نگهداری
	مبلغ کل هزینه(ریال)
	درصد
	شریح
	ردیف

	10000000
	5%
	ساختمانها
	1

	0
	0%
	ماشین آلات و تجهیزات
	2

	6000000
	30%
	تاسیسات
	3

	0
	0%
	وسایط نقلیه
	4

	6000000
	55%
	وسایل فنی و آزمایشگاهی
	5

	2000000
	10%
	وسایل اداری و کارگاهی
	6

	24000000
	100%
	جمع





فصل ششم:طرح بازاریابی


· مشتریان
مشتریان این محصول تقریبأ60%ازfast foodفروشی های کل کشور ودرصدی نا 
مشخص ازرستوران هامیباشند.دلیل نیاز مشتریان به این محصول نرم افزلری،تمایل
 بسیاری از مردم ایران به اینترنت وعدم حضورفیزیکی درمحل فست فودفروش می 
باشد.کاربران درمحیط وب به راحتی می توانندمنوغذاها(فست فودها)رامشاهده نماند
 وبلافاصله سفارش دهندودرکمتراز30دقیقه سفارش خودرادرب منزل خوددریافت نمایند 
.میتوان ادعاکردعمراین محصول نامحدوداست،زیرابه دلیل افزایش زیرساختهای 
مخابراتی وارتباطی ونیزبالارفتن فرهنگ استفاده ازاینترنت ودنیای مجازی،روزانه به
 کاربران اینترنتی افزوده شده ونیز زندگی صنعتی این نیا رابوجود میاوردتا تمام افرادی
 که به دلیل مختلف نمی توانندبه طورفیزیکی به محل فست وفودفروشی مراجعه نمایند 
ازاین سامانه نرم افزاری استفاده نمایند.این محصول نرم افزاری یک ارتباط  فیزیکی-
مجازی رامیان خریداراین محصول ومشتریانشان بوجود می اورد.مشتریان این محصول
 نرم افزاری تمامی فست فود فروشی ها ورستوران های تأسیس شده ویادرحال تأسیس 
می باشد
· قیمت گذاری:
قیمت این محصول براساس تعرفه های کنونی تولیدنرم افزارونیزهزینه لازم  برای 
رااندازی یک فست فودفروشی میباشد.قیمت این محول درابتداثابت خواهدبودتازمانی که 
رقبامحصولاتی مشابه راواردبازارنمایند سپس به اندازه ای که قیمت این محصول به
 قیمت رقبانزدیک شود،قیمت پایین خواهد آمد ومجددأباایجادتحولاتی
 محرمانه،مجددأقیمت بسته نرم افزاری رابه قیمت اولیه خودنزدیک خواهیم 
نمود.درحقیقت عواملی که برای تغییرقیمت تأثیرخواهیم دادعبارت انداز:نرخ نرم 
افزاری های مشابه،نوع آورانه بودن ماژولهای مختلف،زیبای وسهولت استفاده وقدرت 
مند بودن نرم افزار
· تبلیغات
بسته های نرم افزاری معمولابااستفاده ازتبلیغات اینترنتی گسترش میاببند ولی روش 
هایی که برای تبلیغات این محصول درنظرگرفته می شودعبارت انداز:بازارچه های
 اینترنتی،حضوردرنمیشگاهای نرم افزاری،شرکت درجشن واره ،تبلبغات حضوری 
بااستفاده ازبازاریاب های مجرب،همچنین نمایشگاه های تخصصی نرم افزار متواند 
شرایط معرفی مناسب این بسته نرم افزاری بوجوداورد

· توزیع:
این محصول به گونه ای است که نیازی به بسته بندی ویاتولیدانبوه ندارد،بلکه نرم
 افزاری کاملأاختصاصی میباشد.
همان طورکه قبلأنیزبیان گردید،این محصول توسط نمایندگان شرکت درمحل مشتری
 نصب وراه اندازی میشودونیازی به بسته بندی وتوزیع ندارد
· 

فصل هفتم:ساختار سازمانی
· تیم مدیریت و منابع مالی
مدیر کلیدی شرکت آقای محمدعلی آخش است که به علوم نرم افزاری آگاه می باشد تا کنون سابقه مدیریت تیم های برنامه نویسی را تجربه نموده است و بر بدنه بازار مشرف می باشد.
هیئت مدیره و مشاوران عبارتند از:
محمدهادی آخش-عارف صالحی-غفارپرویزی-مهندس علی ایوار-دکتراکبرموسوی-دکتروکیل سادات فر-مهندس محمدصالح باشنگ وتعدادی ازمدیران فست فود فروشی های به ثبت رسیده.
	شرح وظایف
	تعداد نفرات
	عنوان پست سازمانی
	ردیف

	مدیریت نرم افزاری محصول،گزینش پرسنل،مدیریت برمدیران بخش های دیگرو داور
	1
	مدیرپروژه
	1

	برنامه نویسی وطراحی بانک اطلاعاتی،مدیریت بخش پشتیبانی
	4
	برنامه نویس
	2

	تحلیل بازار،تعیین محدوده جغرافیایی بازارهدف،تعیین نوسانات بازارو....
	2
	مشاوربازرگانی
	3

	مدیریت بازاریابها،تعیین روشهای نودربازاربابی و به کلی هدایت وکنترل روندبازاریابی
	1
	مدیریت بازرگانی
	4

	مراجعه حضوری به مشتریان ومعرفی محصول به ایشان
	20-30
	بازاریاب
	5

	انجام امورمربوط به حسابسری شرکت
	1
	حسابدار
	6

	عقد قراردادهای مشتریان،پرسنل وکلیه امورحقوقی
	1
	وکیل حقوقی
	7

	دیدن آموزشهای لازم وپشتیبانی نرم افزاری 

	5
	مهندسان پشتیبان
	8

	انجام هماهنگیهای لازم میان مدیریت وپرسنل،پاسخگویی به مشتریان وسایراموراداری شرکت
	1
	منشی
	9




فصل هشتم:ارزیابی ریسک

رقابتی که میان این شرکت وسایر رقبا اتفاق خواهد افتاد از بعد سابقه خواهد بود.دربازار نرم افزار رقبای که با سابقه تر هستند خطربیشتری دارند ولی همانطورکه قبلا نیز اشاره شد معمولا شرکت هایی که محصولی مثل محصول xرازودتر وارد بازار میکنند علاو ه براینکه می توانند به نوعی صاحب اثر محصول xباشند.همچنین می توانند بیشتر مورد اعتماد مشتریان واقع شوند .بعضی از رقبای این شرکت دارای سابقه وسرمایه بسیار زیادی نسبت به این شرکت هستند.ومی توانند تهدیدجدی برای این شرکت باشند ولی مطمئنا نمی توانند جزءاندکی از بازار را به خود اختصاص دهند و دلیل به دست آوردن آن بازار اندک نیز اعتباربرندآنها می باشد.ولی در حال کلی نمی توان با اطمینان بیان کرد که شرکتyبه رقابت با این شرکت برای تصاحب بازار محصول xبا این شرکت خواهد پرداخت.بعضی از شرکت ها نرم افزار قدرتمند،گاهی تمایلی برای رقابت نخواهد داشت.بسیاری از رقبای باشخصیت های حقیقی خودنمایی خواهند نمود.












فصل نهم:طرح مالی
· برآوردسرمایه ثابت

	شرح
	مبلغ(هزارریال)

	زمین
	

	محوطه سازی
	

	ساختمان سازی
	200000000

	ماشین الات وتجهیزات و وسایل آزمایشگاهی
	60900000

	تأسیسات
	14000000

	وسایل حمل ونقل
	

	وسایل دفتری
	29400000

	اقلام پیش بینی نشده(10%اقلام بالا)
	30430000

	جمع کل
	3334730000

	









· برآوردسرمایه درگردش

	شرح
	مبلغ(هزارریال)

	جمع خالص جریان نقد
	1143816667

	موجودی کالا
	

	جمع کل
	1143816667




· نحوه سرمایه گذاری
	سپرده گذاری
	سهم متقاضی
	شرح

	درصد
	مبلغ
	درصد
	مبلغ
	

	70
	234311000
	30
	100419000
	سرمایه ثابت

	70
	
	30
	1143816667
	سرمایه درگردش

	70
	234311000
	30
	1244235667
	کل سرمایه گذاری










· براوردهزینه تولید سالیانه

	
مبلغ(هزارریال)
	شرح

	50000000
	هزینه مواد اولیه وبسته بندی

	1250000000
	هزینه حقوق ودستمزد

	13000000
	هزینه انرژی(آب،برق،سوخت)

	24000000
	هزینه تعمیرات ونگهداری

	66850000
	هزینه پیش بینی نشده تولید

	30245250
	هزینه استهلاک

	1434095250
	جمع کل

	
	برآوردقیمت تمام شده

	60
	میزان تولید سالیانه

	23901588
	قیمت تمام شده


· براوردقیمت تمام شده محصول

(جمع هزینه های تولد سالیانه تقسیم برمیزان تولید سالیانه)







	
مبلغ
	قیمت فروش محصول

	30000000
	قیمت فروش محصول




	هزینه های ثابت

	مبلغ
	شرح

	408000000
	حقوق ودستمزد

	13000000
	هزینه انرژی(آب،برق وسوخت)

	24000000
	تعمیرات ونگهداری

	66850000
	پیش بینی نشده

	
	هزینه تسهلات مالی

	30245250
	هزینه استهلاک

	14000000
	هزینه های اداری

	556095250
	جمع هزینه ثابت:








	هزینه های متغیر

	مبلغ
	شرح

	50000000
	مواداولیه وبسته بندی

	104333333
	حقوق ودستمزد

	154333333
	جمع هزینه های متغیر

	




	فروش کل

	1800000000
	فروش کل


	تعیین نقطه سربه سر

	20
	تولیددر نقطه سربه سر



	تعیین درصدفروش درنقطه سربه سر

	34%
	تعیین درصدفروش درنقطه سربه سر








	1702950000/(9450000000-6792050000)*100=64.07


ترازنامه
شرکت برادران آخش
29/12/1392
	بدهی ها:
بدهی های جاری:
50000000		اسناد پرداختنی
ح پرداختنی			20000000	
پیش دریافت ها	17900000
بدهی های بلندمدت:
0		وام های بانکی
سرمایه:
10000000		کارافرین
	202000000		سرمایه گذاران





299900000	جمع بدهی ها وسرمایه:

	دارایی ها:
دارایی های جاری:
15000000		        صندوق
10000000		       بانک 
ح دریافتنی	180000000

دارایی های ثابت:
      زمین 	0
     ساختمان ومحوطه سازی	20000000
    ماشین الات وتجهیزات	60900000
    وسایل نقلیه	0
    اثاثه دارای	14000000
 دارایی های نامشهود:
      سرقلفی	0

جمع کل دارایی ها:	299900000

	

	صورت حساب سود وزیان
شرکت برادران اخش
سال مالی منتهی به 29/12/1392


	
	
	1800000000
	درآمد حاصل از فروش

	
	1434095250
	
	کسرمیشود:بهای تمام شده کالافروش رفته

	365904750
	
	
	سود(زیان ناویژه)عملیاتی

	
	14000000
	
	هزینه های دارای وفروش

	
	24000000
	
	هزینه های بازاریابی وفروش

	
	30245250
	
	استهلاک

	
	
	
	سایرهزینه های غیرعملیاتی

	
	
	
	اضافه می شود: سایردرآمدهای غیر عملیاتی

	297659500
	
	
	سود قبل از کسر مالیات

	
	29765950
	
	مالیات

	267893550
	
	
	سود پس ازکسر مالیات(خالص)(ویژه)




	365904750
	سود وزیان ناویژه(هزارریال)
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